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Vorbemerkung

Das Markt- und Sozialforschungsinstitut GP Forschungsgruppe und der Online-Provider
ODC haben im Rahmen des von ihnen gemeinsam betriebenen Trendmonitors
ZEITSENSOR in der Ausgabe No. 10 Unterwasche und Dessous analysiert.

Die Daten basieren auf einer Online-Stichprobe von 1.000 Frauen und M&nnern im Alter
von 18 bis 65 Jahren.

Die Erhebung erfolgte im August 2008, die Stichprobe ist nach Alter, Geschlecht und
Region reprasentativ geschichtet.

Stellenwert von Unterwasche und Dessous

John Flugel (1874-1955), ein renommierter britischer Psychoanalytiker, veroffentlichte
1930 die erste von Sigmund Freud inspirierte Analyse der Kleidung (,,The psychology of
clothes®). Darin betont er, dass unsere Einstellung zur Kleidung von Anfang an ambivalent
ist, schwankend zwischen dem narzisstischen Wunsch nach Enthillung und unserem aus
der Scham resultierenden Bedurfnis nach Verhtllung. Beiden Verhaltensweisen
gemeinsam ist die geschlechtlich triebhafte Wurzel, die einmal bejaht, einmal verneint
wird.

An Unterwéasche und Dessous wird dies besonders deutlich, denn die primaren und
sekundéaren Geschlechtsmerkmale werden zuerst verhllt, aber auch als erstes wieder
preisgegeben. Die Entbl6R3ung steht im Dienst der Erotik. Selbst bei den urtimlichen
Kleidungsformen handelte es sich nicht um ein rein zweckmafiges Mittel zum Schutz des
Korpers vor Kélte und Nasse. Die urspringlichste Form der Kleidung, die sogenannte
~Huftschnur® (spater der Huftring) bedeckte oder schitzte zunachst tberhaupt nichts,
sondern war einfach locker tber die weibliche Hufte gehangt. Erst spater wird diese
Schnur benutzt, um vorn oder hinten eine Art Schiirzchen anzubringen, das aber eher als
Blickfanger denn als Schutz dient. Die kulturelle und funktionale Nahe zum String-Tanga
ist offensichtlich. Auch das Penis-Futteral des Mannes, ein gebrauchliches Kleidungsstiick
bei Naturvolkern, dient hauptsachlich der Unterstreichung und dem Schmuck als dem
Schutz. Diese Prunkfunktion ist in Europa bei den M&nnern bis ins 16. Jahrhundert
lebendig, sichtbar an dem Schambeutel der Landsknechte.

Auch heute noch sind fur rund jede zweite Frau und jeden zweiten Mann edle Dessous
unabdingbarer Bestandteil von Erotik und Verfihrung. Bei 18-24-jahrigen Frauen ist diese
Auffassung besonders ausgepragt (61%). Sie nimmt im Laufe der Zeit ab, aber immerhin
jede dritte 55-64-jahrige Frau stimmt dieser Ansicht ebenfalls zu.
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Edle Dessous sind fur mich unabdingbarer Bestandteil von Erotik und Verfiihrung

Zustimmung in %

Frauen Manner
18-24 J. ] | 61% 18-24 J. ] | 51%
25-34J. 1 | 56% 25-34J. 1 | 39%
35-44 J. 1 [ 47% 35-44 J. 1 | 48%
45-54 3. 1 | 50% 45-54 3. 1 | 43%
55643 | 35% 55643, | 29%

Zu besonderen Anlassen werden auch besondere Dessous getragen, vor allem von
Frauen (41%) aber auch von Mannern (20%). Auch hier spielt der Altersgradient eine
erhebliche Rolle. In jungen Jahren, d.h. bis zum 34. Lebensjahr, zaubert jede zweite Frau
aus ihrer Waschekollektion die besonderen Stiicke hervor, wenn es um wichtige Anlasse
geht, bei denen es auch auf die Unterwasche ankommt. Selbst junge Manner sind
dagegen in dieser Hinsicht nicht besonders entwickelt. Bei ihnen herrscht mehr das
Prinzip: Unterhose ist Unterhose. Immerhin weichen 25% der Manner im Alter bis zu 44
Jahren von diesem Muster ab und geben sich auch waschemaliig bei besonderen
Anlassen besondere Muhe.

Tragen Sie bestimmte Unterwasche oder Dessous nur zu bestimmten Anlassen?

Ja-Werte in %

Frauen Manner

18-24 J. | 52% 18-24 J. | 23%
25-35 J. |56% 2534 J. | 20%
35-45 J. | 37% 35-44 . | 27%

i - 0,
4555 | 6% 45-54 ). | 15%

i 55-64 J. | 6%
55-65 J. | 31% ]

Von der Menge her verfligen sowohl Frauen wie Manner tber eine ausreichende Anzahl
von Dessous, um entsprechend auswahlen zu kdénnen. 72% der Frauen und 56% der
Manner besitzen mehr als 15 Unterhosen/ Shorts bzw. Slips/Tangas. Jede dritte Frau
besitzt mehr als 10 BHs.

Bevorzugter Einkaufsort ist das Kaufhaus. 42% der Frauen und 48% der M&nner kaufen
ihre Unterwasche haufig oder sogar immer im Kaufhaus. Andere Einkaufsquellen wie das
Fachgeschaft und Modegeschéfte/Boutiquen folgen mit deutlichem Abstand. In Mode-
geschéafte und Boutiquen gehen hauptsachlich 18-34-jahrige Manner und Frauen.
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Der Supermarkt als Einkaufsort fir Unterwésche wird von immerhin 15,4% der Manner
haufig bzw. immer in Anspruch genommen, vor allem von &alteren Mannern tber 55 Jahren
(22,2%). Frauen kaufen dort eher selten (7%) regelmalig ein.

Jede vierte Frau kauft haufig oder sogar immer Unterwéasche tber das Internet.

Unabhangig vom Einkaufsort gibt es klare Praferenzen beim Kauf von Unterwasche. In
allen Altersgruppen sind der Tragekomfort und die Passform das wichtigste Kriterium flr
den Kauf. An zweiter Stelle folgen Aussehen und Design. Dies sind die beiden
entscheidenden Kaufkriterien. Materialien, Preis und Verarbeitung folgen in dieser
Reihenfolge als zusatzliche Kriterien, die aber von minderer Bedeutung sind.
Erstaunlicherweise ist nur fir 10% der Frauen und Manner die Verarbeitung als
Kaufkriterium sehr wichtig, Hauptsache Tragekomfort und die Passform stimmen.
Wahrend der Preis fur rund jeden vierten Mann ein wichtiges Entscheidungskriterium fur
den Kauf von Unterwasche ist, spielt dies nur bei den Frauen im Alter von 18-44 Jahren
eine gleichgewichtige Rolle.

Die Lieblingsunterwasche muss auch nicht teuer sein. Bei 9% der Frauen hat der
Lieblingsslip Uber 30 Euro gekostet. Nur 5% der Frauen haben flr ihren Lieblings-BH mehr
als 75 Euro ausgegeben.

Rund 20% der Frauen und rund 30% der Manner kennen sich mit Preisen im Underwear-
& Dessous-Markt nicht gut aus. Diejenigen mit Preiskenntnis stufen bei
Frauenunterwasche Dolce & Gabbana, Victoria’s Secret und La Perla als die teuersten
Marken ein. Wenn Manner Herrenunterwasche preislich einstufen, dann bezeichnen sie
Boss, Calvin Klein und Dolce & Gabbana als die teuersten Marken.

Méanner wie Frauen haben nicht nur zu den Preisen, sondern auch hinsichtlich Passform,
Design und Materialien konkrete Vorstellungen, wer die besten Anbieter auf dem Markt
sind. Am bekanntesten sind bei den Frauen Triumph, Schiesser und

H&M, bei den Mannern Calvin Klein, Schiesser und Boss. Marken mit sehr ausgefallenen
Dessous wie Agent Provocateur weisen auf dem deutschen Markt einen niedrigen
Bekanntheitsgrad von rund 10% auf und rangieren damit an 17. Stelle unter den
wichtigsten Unterwéschemarken.

Die TOP SEVEN der Markenbekanntheit

Frauen Manner
1. Triumph - [929% 1. Calvin Klein | | 89%
2. Schiesser | | 89% 2. Schiesser | | 82%
3. HaM | | 87% 3. Boss | | 79%
4. Calvin Klein | | 83% 4.HEM | | 77%
5. Joop - | 79% 5. Triumph 1 | 74%
6. Boss 1 | 76% 6. Joop | | 72%
7. Tchibo | | 75% 7. 7. Hilfiger 1 | 67%
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Push-up BHs haben sich im Markt etabliert und sind fur viele Manner wie Frauen ein
schoner und sexy Anblick.

Push-up BHs sind ein schoner, sexy Anblick (Manner und Frauen)
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String-Tangas, die Uber der Hiifthose sichtbar sind, tanzten nur zwei Sommer und sind seit
der Saison 2008 hoffnungslos out.

Der String Uber der Hifthose ist hoffnungslos out
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Eine deutliche Bitte richten Frauen wie Manner an die BH-Hersteller. Der Phantasie-
losigkeit, die bei den hinteren BH-Verschlissen herrscht, sollte endlich ein Ende gemacht
werden.

Die meisten BHs sind vorne aufwandig gestaltet und hinten phantasielos
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